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Enchentes agravam situação 
dos produtores de leite 


A literatura sagrada diz que depois da tempestade vem a bonança, só que não para o setor leiteiro gaúcho. Depois de amargar 
perdas gigantescas, ter rebanhos inteiros dizimados, equipamentos, galpões, tambos e as próprias casas destruídos pela tragédia 
climática de maio, produtores padecem agora com a falta de alimento para as vacas, pois grande parte da silagem e do pré- 
secado que tinham estocado se foram com as águas. Falta também auxílio dos governos estadual e federal que, até agora, não 
liberaram recursos para recuperação do setor. E qual tem sido a saída para muitos? Justamente sair, abandonar a atividade. 


LEIA NAS PÁGINAS 6 A 10 


2 Segunda-feira, 12 de agosto de 2024 | Jornal do Comércio 


Eufrázio 


Empresas&negócios 


Editor-Chefe: Guilherme Kolling 
guilhermekolling@jornaldocomercio.com.br 
Editora de Economia: Fernanda Crancio 
fernanda.crancio@jornaldocomercio.com.br 
Editora-assistente: Cristine Pires 
cristine.pires@jornaldocomercio.com.br 


Diagramação: Gustavo Van Ondheusden e Ingrid Muller 


Como impulsionar os negócios com observabilidade 


Alex Camargo 
CTO da Delfia 


As organizações que dispõem 
da observabilidade para monito- 
rar ambientes e compreender o 
desempenho dos sistemas e apli- 
cativos conseguem garantir con- 
fiabilidade e eficiência para gerar 
insights valiosos aos negócios 
e oferecer serviços inovadores. 
Além de proporcionar visibilida- 
de sobre o comportamento das 
aplicações, é um processo que 
contribui para a tomada de deci- 
são com base nas transações que 
estão ocorrendo nos ambientes 
operacionais. 

Setores como o financeiro e 
o varejista foram os primeiros a 
adotarem soluções de observabi- 
lidade e chegaram à sua maturi- 
dade, principalmente no contexto 
da pandemia, provocando uma 
aceleração da transformação 
digital. Aquelas que não deram 
atenção para esse tema no pas- 
sado, agora estão olhando como 
algo estratégico, investindo de 
maneira inteligente em ferra- 
mentas, processos e treinamento. 
São companhias de todos os seg- 
mentos, desde indústria, serviços, 
healthcare, seguros, que preci- 
sam dela para a competitividade 
no mercado. Investimento em ob- 


servabilidade é mais do que um 
custo: é um recurso para blindar 
a marca, vender mais, ter confia- 
bilidade, ampliar o market share 
e reter clientes. 

De acordo com o estudo anual 
de observabilidade da Splunk, que 
avaliou o investimento e a implan- 
tação de produtos de observabili- 
dade, bem como o compromisso 
com projetos de observabilidade 
em seus ambientes de TI, publica- 
do no relatório State of Observa- 
bility 2023, mostra que 87% dos 
entrevistados agora empregam 
especialistas que trabalham ex- 
clusivamente em projetos de ob- 
servabilidade. De modo geral, os 
planos de observabilidade fazem 
parte de um esforço maior entre 
muitos líderes de TI que estão tra- 
balhando para criar redes mais 
seguras que possam se recuperar 
rapidamente de incidentes e cor- 
rigir ameaças de segurança mais 
rapidamente. 

Há uma série de fatores que 
impactam se as organizações 
não adotam a abordagem da ob- 
servabilidade. Na nova economia, 
empresas fazem centenas de mu- 
danças nos softwares, a cada mi- 
nuto e isso é comum. Dormimos e 
acordamos com uma nova versão 
do WhatsApp e isso é constante e 
dinâmico. 


Hoje, usamos os smartphones 
para, por exemplo, fazer uma con- 
sulta de saldo no banco, efetuar 
um Pix ou fazer uma compra no 
e-commerce. A camada de obser- 
vabilidade monitora essas tran- 
sações e a performance, acompa- 
nhando o usuário nessa jornada 
digital. E por meio dos insights 
fornecidos por ela, sabemos qual 
a receita gerada naquele momen- 
to, quem está acessando, quais 
são os produtos ou serviços que 
mais geram acesso em real time. 

A observabilidade também 
pode reforçar a competitividade 
em outras áreas do negócio. Um 
exemplo é o de uma empresa de 
meio de pagamento, no qual a ob- 
servabilidade foi estendida para o 
marketing. Se o usuário tentava 
fazer um pagamento e não con- 
seguisse por algum motivo, uma 
pessoa da equipe de marketing 
recebia aquele comunicado e en- 
trava em contato com ele para 
finalizar a compra, seja via What- 
sApp ou telefone. Essa empresa 
reteve o cliente em real time e não 
o deixou ir para a concorrência, 
graças a essa proatividade que a 
solução traz. 

A prática não só fortalece o am- 
biente empresarial, mas também, 
se aplica à performance no am- 
biente de infraestrutura, para que 


os aplicativos sejam mais perfor- 
máticos e confiáveis para a veloci- 
dade no acesso dos usuários. Uma 
companhia B2B, que realiza esse 
trabalho de monitoramento para 
outras empresas, além de aprimo- 
rar estrategicamente o processo 
de tomada de decisão nas opera- 
ções tecnológicas, impacta na ou- 
tra ponta do modelo de negócio: 
no consumidor final. É acompa- 
nhar o cliente do nosso cliente. 

Uma das principais redes de 
farmácias do Brasil apresenta- 
va problemas no PDV (ponto de 
venda) com a indisponibilidade 
no sistema de caixa, gerando fi- 
las para o pagamento. Por meio 
da observabilidade, foi possível 
resolver esses problemas rapida- 
mente, com agilidade operacional 
e garantindo o bom desempenho, 
o que se traduz em satisfação do 
cliente. O recurso também otimi- 
za a vida das pessoas e traz be- 
nefícios de maneira geral para a 
população. 

Além da performance, a obser- 
vabilidade acabou ganhando um 
novo pilar: o de segurança. Nos 
ambientes em cloud, por exem- 
plo, é preciso ter parâmetros de 
segurança dentro do contexto 
da observabilidade, pois a nuvem 
traz uma série de vulnerabilida- 
des: linhas de código, credenciais 


Há uma série de 
fatores que impactam 
se as organizações 
não adotam a 
abordagem da 
observabilidade 


expostas e até uma porta aberta 
dentro de um servidor podem re- 
presentar ameaças. Dessa manei- 
ra, a sinergia da segurança com 
a observabilidade dá o contexto 
360º: o monitoramento e a visi- 
bilidade, do início ao fim de uma 
transação. 

Além de proporcionar mais ro- 
bustez às operações tecnológicas, 
a observabilidade é um item fun- 
damental para inovar e prosperar 
no futuro e para o crescimento e 
sucesso dos negócios, acelerando 
a transformação digital das em- 
presas e dando confiabilidade ao 
serviço ou produto que ofertam 
ao consumidor final. 


Inteligência Artificial: desafios e necessidades de regulação 


André Fernandes 


Diretor de Pré-Vendas da NIC 


Vivemos um momento de 
extrema importância no desen- 
volvimento e implementação da 
Inteligência Artificial (IA). A dis- 
cussão sobre os próximos passos 
dessa tecnologia está presente no 
nosso dia a dia, especialmente 
no que se refere à oferta de ser- 
viços, ao atendimento ao cliente 
e às finanças. À utilização mas- 
siva de dados, embora repleta de 
potencial, levanta preocupações 
relevantes. 

Por isso, a regulação da IA é 
um tema delicado e essencial. 
Cada vez mais, as empresas que 
desenvolvem soluções de IA no 
Brasil e ao redor do mundo pre- 
cisam estar cientes das responsa- 
bilidades que acompanham essa 
inovação. 

A IA é tão eficaz quanto a base 
de dados que utiliza para apren- 


der. Portanto, do ponto de vista 
profissional e empresarial, é es- 
sencial que essas informações 
sejam analisadas e utilizadas de 
maneira segura, evitando que a 
IA produza dados falsos ou im- 
precisos, também conhecidos 
como alucinações. Além disso, é 
importante que o conteúdo utili- 
zado para alimentar a IA seja va- 
lidado e livre de viés, para evitar 
situações indesejadas e/ou inde- 
vidas. 

A regulamentação deve asse- 
gurar que as empresas utilizem 
conteúdos válidos e relevantes, 
limitados às suas fontes de da- 
dos (como por exemplo, artigos, 
base de conhecimento entre ou- 
tros) impedindo que a IA se co- 
necte a fontes não confiáveis na 
internet. A curadoria dos dados é 
crucial não apenas para garantir 
a precisão, mas também para de- 
finir o alcance desses dados. Por 
exemplo, se uma IA é incapaz de 


encontrar uma informação espe- 
cífica na internet, ela não deve in- 
ventar uma resposta apenas para 
satisfazer o usuário. Isso é funda- 
mental no contexto empresarial, 
onde a precisão e a confiabilidade 
das informações são essenciais. 

Embora algum tipo de regu- 
lamentação seja necessário, é 
igualmente importante que ela 
não iniba a inovação. 

Regulamentações excessivas 
que limitem o uso de dados ou 
imponham restrições rigorosas 
à curadoria podem inviabilizar 
o uso da IA. A inteligência artifi- 
cial é um diferencial importante 
na jornada do cliente, permitindo 
que as empresas forneçam infor- 
mações de maneira mais inteligí- 
vel e eficiente. 

Na prática, a IA pode transfor- 
mar a experiência do cliente ao 
oferecer informações de maneira 
mais acessível. Ao invés de apre- 
sentar um conjunto de artigos 


Os artigos publicados nesta página são de inteira responsabilidade de seus autores e não traduzem a opinião do jornal 


para que o cliente leia e compare, 
a IA pode fornecer um resumo 
claro e direto das informações re- 
levantes. Por exemplo, ao buscar 
comparações entre cartões de 
crédito, a IA pode apresentar um 
texto detalhado das diferenças, 
em vez de uma tabela complexa. 

Um dos grandes desafios da IA 
é traduzir informações técnicas 
em uma linguagem que seja facil- 
mente compreendida pelo cliente. 
A tecnologia deve ser treinada 
para consumir esses conteúdos 
e traduzilos de forma que qual- 
quer pessoa possa entender. Isso 
exige que os modelos de IA este- 
jam alinhados com o tipo de ser- 
viço que estão destinados a pro- 
ver. Não faz sentido treinar uma 
IA em atendimento ao cliente se 
o objetivo é utilizá-la em suporte 
técnico. 

O desenvolvimento e a imple- 
mentação da IA são inevitáveis 
e extremamente benéficos para 


a sociedade. No entanto, a re- 
gulação precisa encontrar um 
equilíbrio entre garantir a se- 
gurança e a ética, sem sufocar 
a inovação. À IA pode revolucio- 
nar nossa interação com tecno- 
logias e informações, desde que 
apoiada por dados robustos e 
regulamentação apropriada. O 
futuro da IA depende da nossa 
capacidade de gerenciar esses 
desafios de maneira responsável 
e inovadora. 
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Com a palavra Gerson Luiz Simonaggio 


Nutrire quer levar 
alimentação para 
caes e gatos 

de 100 países 


Roberto Hunoff, especial para o JC 


economia(Djornaldocomercio.com.br 


Desde seu primeiro negócio, 
uma empresa familiar com pai e 
irmãos, Gerson Luiz Simonaggio 
sempre colocou o mercado exter- 
no como prioridade estratégica. Foi 
assim em uma fabricante de emba- 
lagens plásticas, da qual foi sócio, 
e segue como premissa na Nutrire, 
criada em 2001 para produção de 
alimentos balanceados para cães 
e gatos, também conhecida como 
nutrição petfood. Atualmente, em- 
prega mais de 420 colaboradores 
em duas plantas produtivas. 

A primeira venda para o exte- 
rior foi em 2004, para o Uruguai, 
iniciando um movimento que al- 
cança 52 países de três continen- 
tes e coloca a Nutrire na liderança 
nacional do ranking de exporta- 
ção de alimentos pet. O próximo 
objetivo em andamento é levar, 
até 2028, os produtos para cães 
e gatos de 100 países, motivo que 
orientou investimento de R$ 15 
milhões para elevar e qualificar a 
capacidade fabril, que deverá che- 
gar a 950 toneladas/dia. 


Empresas & Negócios - Quais 
estratégias foram determinantes 
para a Nutrire ser, atualmente, a 
maior exportadora brasileira de 
alimentos para o segmento pet? 

Gerson Luiz Simonaggio - Na 
empresa familiar, que começou 
produzindo bombas de chimarrão, 
em 1973, e posteriormente agre- 
gou utilidades domésticas, enten- 
dia que era fundamental investir 
no mercado externo para ter di- 
versidade de clientes para não de- 
pender exclusivamente das vendas 
internas. Mas para consolidar este 
projeto tinha em mente que era 
necessário investir em tecnologias, 
embalagens, portfólio diversifica- 
do, qualidade e produto adequado 
ao mercado para ser competitivo. 
Inicialmente, se vendia por meio 
de comerciais exportadoras loca- 


lizadas na fronteira do Rio Grande 
do Sul. À primeira exportação dire- 
ta foi para a Argentina, em 1990, 
que abriu espaços para outros 
mercados. Foi o período em que 
a empresa teve um crescimento 
exponencial. Esta visão reproduzi 
em uma empresa de embalagens 
plásticas, na qual fui sócio, e agora 
é aplicada na Nutrire. 

E&N - Como surgiu a Nutrire? 

Simonaggio - A empresa de 
embalagens foi montada por dois 
sócios, em Bento Gonçalves, para 
atender o segmento pet. Acabei 
me envolvendo com a atividade 
porque atendia os maiores players. 
Naquela época, o crescimento do 
mercado pet era de 15% a 18% por 
ano. Vendo esta evolução deixei a 
sociedade e investi na Nutrire, que 
foi criada em outubro de 2001 e 
entrou em operação no ano se- 
guinte, no local em que estamos 
até hoje. 

E&N - Quando tiveram início 
as exportações na Nutrire? 

Simonaggio - A primeira ven- 
da externa foi para o Uruguai, em 
2004. Com apoio da Associação 
Brasileira da Indústria de Produ- 
tos para Animais de Estimação, 
começamos um intenso trabalho 
externo, que deve ser contínuo, de 
muita persistência, de valorização 
do mercado e dos relacionamen- 
tos que se faz. Com participação 
em feiras, fomos entendendo 
como funcionam os mercados, 
encontrando os parceiros ideais 
e a necessidade de adaptação dos 
produtos. Também investimos 
em marcas próprias para atender 
oportunidades que surgem nos 
países. Hoje temos 50% da receita 
proveniente de exportações para 
52 países. 

E&N - O produto exportado é o 
mesmo vendido no Brasil? 

Simonaggio - Absolutamente 
o mesmo. O nosso maior desafio 
é tentar adequar o produto aos 
53 países, incluído o Brasil. É um 
trabalho contínuo, especialmente 


em P&D e marketing. Importan- 
te também encontrar um bom 
parceiro para ajudar a adequar o 
produto, além da questão buro- 
crática. O registro da marca em 
alguns países pode demorar de 
seis meses a três anos. 

E&N - Quais os planos de cres- 
cimento no mercado externo? 

Simonaggio - Com o projeto de 
dobrar a produção em cinco anos, 
queremos ampliar a participação 
nos mercados e o faturamento. Em 
2012, iniciamos um trabalho dife- 
renciado, de profissionalização na 
área de mercado externo, porque 
as demandas e exigências, sanitá- 
rias e burocráticas, são inúmeras. 
Temos agentes residentes nos paí- 
ses, representando a marca e pros- 
pectando oportunidades. Somente 
no ano passado, abrimos frentes 
comerciais em 12 novos países. A 
ideia é cada vez mais intensificar 
este trabalho, que também con- 
templa feiras, para dar mais visibi- 
lidade ao produto e gerar oportuni- 
dade de negócios. 

E&N - Como é a representativi- 
dade da Nutrire no mercado mun- 
dial de comida pet? 

Simonaggio - Temos uma pre- 
sença forte, mas os mercados são 
muito grandes. Só o dos Estados 
Unidos é quatro a cinco vezes 
maior que o do Brasil, considerado 
o terceiro maior mercado pet. A 
concorrência é com grandes em- 
presas multinacionais. No Brasil 
somos o maior exportador de ali- 
mento seco para gatos e cães. 

E&N - Diante deste quadro, é 
possível um projeto de produção 
externa? 

Simonaggio - É uma situação 
bem latente. Cada vez mais temos 
de estar próximos aos mercados 
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que estão consumindo os produ- 
tos. Também existem muitas bar- 
reiras protecionistas, dificuldade 
com algumas matérias-primas e, 
até mesmo, a possibilidade de o 
Brasil ter problemas sanitários. Por 
isso, estrategicamente, é importan- 
te termos a possibilidade da produ- 
ção externa. 

E&N - Qual a estrutura fabril 
da empresa? 

Simonaggio - Em Garibaldi, te- 
mos duas linhas de produção, com 
operação 24 horas por dia. São 10 
toneladas por hora em cada linha. 
Esta planta responde por todos 
produtos direcionados à exporta- 
ção, além dos mercados da Região 
Sul. Em Poços de Caldas, em Mi- 
nas Gerais, inaugurada em 2016, 
são duas linhas de produção, com 
capacidade para 16 toneladas por 
hora no total, em dois turnos, para 
atender os estados das regiões Su- 
deste, Norte e Nordeste. 

E&N - Estes números devem 
mudar... 

Simonaggio - Estamos inves- 
tindo R$ 15 milhões para aumento 
da capacidade fabril em Garibaldi, 
que será feito de forma gradual 
até 2028. O projeto envolve rece- 
bimento da matéria-prima, labora- 
tório e aquisição de equipamento 
que automatiza todo o empacota- 
mento. Desta forma, dobraremos 
a capacidade de empacotamento 
e, automaticamente, a produção. 
Resulta, também, em benefícios 
diretos para o meio ambiente, com 
redução em cerca de 20% do con- 
sumo de filme strech, utilizado na 
paletização dos volumes. Ainda 
diminui o consumo de energia e 
emite menos gases de efeito estu- 
fa associado a industrialização. O 
ganho de eficiência energética é 
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Executivo destaca o objetivo de dobrar a produção em cinco anos, de forma a ampliar a participação nos mercados 


fundamental para o compromisso 
sustentável. Esse cuidado até ali- 
nhado ao projeto Greenlike, inicia- 
do em 2021 como objetivo de atin- 
gir toda a cadeia de fornecimento 
da empresa, distribuidores, lojistas 
e consumidores para a conscienti- 
zação social e ambiental. 

E&N - Como a empresa está 
posicionada no mercado domés- 
tico? 

Simonaggio - Quando come- 
çamos, eram 55 fábricas; hoje, são 
mais de 200. Acredito que esteja- 
mos entre o oitavo e nono lugar 
em termos de produção e partici- 
pação de mercado, e trabalhamos 
para melhorar esta posição. Hoje, 
a capacidade instalada nas fábri- 
cas em geral está 50% ociosa. É 
um mercado muito competitivo, 
porque a exigência é por produtos 
de qualidade. Um problema sério 
é a informalidade. Distribuímos 
amostras grátis nas clínicas, pet 
shop, agropecuárias e supermer- 
cados. Faz muita diferença quando 
o tutor elogia o produto junto a 
estes canais. O fato de vendermos 
em 52 países distintos é um de- 
safio, mas ao mesmo tempo con- 
tribui muito para visualizarmos 
oportunidades e alcançarmos o 
diferencial competitivo. 

E&N - Quais os grandes entra- 
ves deste segmento? 

Simonaggio - No mercado ex- 
terno, questão logística, principal- 
mente portos, e o protecionismo. 
Internamente, surge um novo con- 
corrente todos os meses e tem a 
carga tributária de 52%. Nos Esta- 
dos Unidos, o imposto é de 19% e 
chega a nove por cento em outros 
países. No Brasil o alimento para 
animais de estimação é considera- 
do supérfluo. 
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Dia do Estagiário: quando 
engajamento e descontração 
se encontram 


Em tempos de alta competitividade e demandas 
crescentes, ações de engajamento e descontração são 
essenciais para manter a motivação e o bem-estar dos 
colaboradores. Segundo Marcos Pan, gerente de 
estágios do CIEE-RS, “manter um ambiente de trabalho 
leve e tranquilo promove vários benefícios para os 
indivíduos, para a equipe e para a empresa, pois as 
pessoas ficam mais à vontade, o que estimula a 
criatividade e reduz o estresse”. 


Incorporar atividades de descontração e diversão na 
rotina não significa deixar de lado o profissionalismo. 
Essa prática cria um equilíbrio saudável, que é crucial 
para reter talentos, uma vez que colaboradores felizes 
são mais propensos a permanecer na empresa e 
contribuir a longo prazo. 


Um exemplo prático de ação de engajamento é o jogo 
de tabuleiro desenvolvido pelo CIEE-RS para o Dia do 
Estagiário — celebrado no dia 18 de agosto. O objetivo 
é proporcionar diversão e interação entre os jovens, 
tornando o local de trabalho mais acolhedor e inclusivo. 


Os desafios enfrentados por quem está 
começando uma carreira são muitos, desde 


entender e entrar na rotina da corporação 
até alinhar conhecimentos teóricos com a 
prática do dia a dia. 


“O jogo do tabuleiro é um momento de descontração 
para o Dia do Estagiário. A ideia é que seja uma 
atividade dedicada aos estagiários, que seja divertida e 
educativa”, explica Pan. Este tipo de dinâmica é 
fundamental para integrar quem está iniciando sua 
jornada profissional ou numa nova oportunidade, 
ajudando na adaptação à cultura da empresa, a 
entender processos e construir relacionamentos sólidos. 


Para o gerente de estágios, “superar esses desafios é 
uma parte desse processo. A chave é manter uma 
atitude positiva, ser proativo e estar aberto a aprender e 
crescer com as experiências”. 


O CIEE-RS exemplifica como a valorização dos jovens, 
especialmente no Dia do Estagiário, pode ser feita de 
forma criativa e eficaz. Proporcionar momentos de 
integração e aprendizado também é uma forma de 
reconhecer esses talentos, contribuindo para um 
ambiente mais produtivo e satisfatório para todos. 


Para curtir o jogo de tabuleiro, acesse este link: 
https://drive.google.com/drive/folders/15yOmjMV22M9L 
OB51HkcBpkLky00y10aN 


www.cieers.org.br 
(51) 3363-1000 


Acompanhe as 
nossas novidades 
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BES SELER DO wedl SHO OURNA. 


A ARTE DE 


“Cate baro erone algara aniar pias sele 3 Irei e tepl cE 
atilsercaeshe se ondene t pade baves” 
-JACK SENNAGES, maa astie Maer Mirenda 


Tom | lougaard 


o MELHOR 
PERDED®R 
VENCE 


Por que o Pensamento Normal Nunca 
= 


Vence o Joge do Trading 


ESCRITO POR ON DAT TARDES SN ALTO AISCO BEMUOIT SRS 


Gestão do tempo 


Saber o segredo das téc- 
nicas de tomada de decisão 
dos pilotos de caça da Força 
Aérea Americana, famosa por 
sua agilidade em tempos de 
guerra. Isso é o que o livro “A 
arte de pensar com clareza”, 
de Hasard Lee, revela ao leitor 
que deseja aplicar esses segre- 
dos do céu em outros campos 
da vida. 

No livro, o autor explica 
que pilotar um caça a mais de 
1.000 km/h significa que cada 
escolha pode gerar consequên- 
cias catastróficas. Pensar de 
forma otimizada nesse tipo de 
situação extrema formou um 
grupo de profissionais consi- 
derado a elite na tomada de 
decisões práticas e eficientes. 

O livro propõe que o leitor 
possa se utilizar dos mesmos 
mecanismos dos pilotos para 
tomar decisões, das mais 
simples às mais definitivas. 
Porém, é essencial compreen- 
der e interpretar os sinais 
enviados pelo nosso corpo 
durante situações críticas para 
garantir um raciocínio rápido, 
capaz de encontrar soluções 
para problemas imprevisíveis. 

Hasard Lee, autor do livro 
e piloto de caça da Força 
Aérea dos Estados Unidos, 
relata casos célebres e 
momentos que ele próprio 
viveu em combate. Visando 
orientar o leitor a pensar com 
mais clareza na tomada de 
decisões, a obra dá dicas de 
como aprender com agilidade, 
cultivar a resistência mental e 
desenvolver habilidades para 
avaliar, selecionar e executar 
uma decisão rapidamente. 


A arte de pensar com clareza: 
A poderosa técnica de tomada 
de decisão revelada por um 
piloto de caça; Hasard Lee; 
Best Business; 224 páginas; 
R$ 69,90; disponível em ver- 
são digital. 


Finanças 


O livro “O Melhor 
Perdedor Vence”, escrito 
pelo dinamarquês Tom 
Hougaard, um grande 
trader de varejo de alto 
risco, traz uma visão 
pessoal e intimista acerca 
da mentalidade do trading 
de sucesso. Com lições 
sobre autoconhecimento e 
controle de suas próprias 
emoções, Hougaard, que 
já conseguiu transformar 
£25 mil em mais de £1 
milhão ao longo de um 
ano, afirma que arriscar 
altos valores no processo 
de trading exige uma 
mentalidade fora do 
comum. 

O livro narra como 
habilidades mentais e 
emocionais são capazes de 
revolucionar o resultado 
dos tradings, aumentando 
o lucro e tornando o 
trader mais confiante e 
consciente. Como uma 
conversa com o leitor, 

a obra é um guia para 

esse universo sem se 
alongar em estratégias 
específicas ou em gestão 
de patrimônio, focando 
assim no gerenciamento 
da mente, o que influencia 
o seu resultado tanto 
quanto suas capacidades 
de análise técnica. Lançado 
no último mês de julho, o 
livro é um antídoto para o 
pensamento convencional 
e se consagra como um 
projeto de um novo sistema 
de crenças para os traders 
que desejam melhorar os 
seus resultados. 


O Melhor Perdedor Vence: 
Por que o pensamento 
normal nunca vence o jogo 
do trading; Tom Hougaard; 
Alta Books; 256 páginas; 
R$64,90; Disponível em 
versão digital. 


DISCIPLINA | 
E 
DESTINO 


O PODER DO AUTOCONTROLE 


RYAN 
HOLIDAY 


ALTOR EF. 
GREGO E SEU IRADO E RLÍRIO ESTON DA 


Filosofia 


O livro “Disciplina é destino: 
O poder do autocontrole” é 
o segundo livro da série que 
aborda as quatro virtudes 
estoicas, elaborada pelo 
palestrante Ryan Holiday. 
Nesta obra, o autor apresenta 
a virtude necessária para pra- 
ticar com sucesso as demais, 
explicadas em outros livros da 
série. 

A disciplina também pode 
ser chamada de autocontrole 
ou temperança, independen- 
te do nome, seu objetivo é o 
mesmo: dar autonomia para 
quem quer governar em vez de 
ser governado. 

Definir seus limites e ter au- 
tocontrole das emoções, pen- 
samentos e ações são algumas 
dicas dadas para atingir um 
objetivo através da disciplina. 
Holiday menciona que, se uma 
pessoa não estabelece seu 
limite, o que ela já conquistou 
pode ser comprometido, assim 
como seu potencial. 

Os segredos para exercer a 
disciplina com maestria foram 
utilizados por grandes perso- 
nalidades, como Marco Aurélio, 
por sua capacidade de lideran- 
ça, e Martin Luther King Jr., 
que se utilizou da não violência. 

Ryan Holiday é tido como 
um dos maiores pensadores 
contemporâneos que conec- 
ta a filosofia antiga à vida 
cotidiana. O autor é categórico: 
as lições que a história oferece 
provam que, sem disciplina, 
estamos perdidos antes mes- 
mo de iniciarmos o percurso. 
Se o leitor quer ter condições 
de tomar as rédeas de sua 
vida, a disciplina é a chave 
rumo à verdadeira realização 
e felicidade. 


Disciplina é destino: O poder 
do autocontrole; Ryan Holi- 
day; Intrínseca; 272 páginas; 
R$ 59,90; disponível em 
versão digital. 


Eufrázio 


Jornal do Comércio | Segunda-feira, 12 de agosto de 2024 5 


Empresas&negócios 


Responsabilidade social 


Pão dos Pobres agiliza processo de 
reconstrução para voltar a atender a pleno 


» Já foi possível o retorno dos mais de 160 jovens que moram na instituição 


Miguel Campana 


miguel.campanaQjcrs.com.br 


A Fundação Pão dos Pobres, 
que atende mais de 1,8 mil crian- 
ças, adolescentes e jovens em si- 
tuação de vulnerabilidade social, 
continua trabalhando na recupe- 
ração de sua estrutura após a en- 
chente deste ano. Como uma parte 
da restauração já foi feita, foi pos- 
sível viabilizar o retorno dos mais 
de 160 jovens que moram na ins- 
tituição. Apesar disso, ainda são 
necessárias reformas pontuais na 
estrutura dos prédios. 

O terreno da entidade ficou 
inundado por cerca de 15 dias. 
Quando a água finalmente baixou, 
a equipe da instituição identificou 
a necessidade de substituir os sis- 
temas elétrico e hidráulico, muito 
danificados durante a enchente. 
Outro problema encontrado es- 
tava nas divisórias entre as salas 
dos prédios, que incharam e caí- 
ram devido à quantidade de água. 

O Pão dos Pobres ainda não 
conseguiu reconstruir os labora- 
tórios de mecânica automotiva, 
eletromecânica de elevadores, 
gastronomia e manutenção de 
computadores. Segundo o gestor 
do Pão dos Pobres, João Rocha, o 
valor estimado para a realização 
de todas as reformas é de R$4 mi- 
lhões. Para conseguir os recursos 
necessários, a Fundação está pro- 
movendo uma campanha de arre- 
cadação via Pix. 

Além da angariação de fundos, 
o Pão conta com alguns parceiros 
para reconstruir os espaços, como 
a Associação dos Amigos do Hos- 
pital Materno Infantil Presidente 
Vargas (AHMI). A entidade hospi- 
talar entregou a reforma completa 
da cozinha do Pão dos Pobres, que 


serve 42 mil refeições por mês. 
Com ajuda de uma equipe volun- 
tária de arquitetos e historiadores, 
a Fundação também tenta recupe- 
rar arquivos e fotos históricas da 
instituição. 

No dia 6 de maio, o prédio 
principal do Pão dos Pobres pre- 
cisou ser evacuado, após aviso 
da Defesa Civil de que o terreno 
da instituição seria invadido pela 
água que transbordava o Guaíba. 
As atividades desenvolvidas na 
Fundação já haviam sido suspen- 
sas uma semana antes, em virtude 
das dificuldades de deslocamento 
dos participantes. 


O Pão recebeu auxílio de várias 
entidades para acolher as pessoas 
que residem na instituição. Em um 
primeiro momento, as crianças e 
adolescentes receberam abrigo no 
ginásio do Colégio La Salle San- 
to Antônio. “As famílias dos alu- 
nos da escola contribuíram com 
mantimentos, pacotes de fralda e 
cobertores, além de terem criado 
atividades lúdicas para entreter os 
acolhidos”, explica Rocha. 

Após o retorno das aulas no La 
Salle Santo Antônio, as crianças 
e adolescentes foram acolhidos 
pela Fundação Fraternidade, na 
Zona Sul de Porto Alegre. O es- 


paço cedido pela instituição reli- 
giosa abrigou as seis unidades de 
Acolhimento Institucional do Pão 
dos Pobres. Quatro dessas unida- 
des estão localizadas no terreno 
principal da Fundação, na Rua da 
República. 

No início de junho, uma parcela 
das atividades teóricas desenvol- 
vidas pelo Pão dos Pobres passa- 
ram a ser realizadas em espaços 
cedidos pela Fundação Escola 
Superior do Ministério Público 
(EMP). 

Como não foi possível adaptar 
todas as atividades para o forma- 
to virtual durante o período mais 


Instituição celebra 129 anos de história nesta semana 


O momento atual de reconstru- 
ção do Pão dos Pobres coincide com 
o aniversário da instituição, no dia 
15 de agosto. De acordo com o ges- 
tor da instituição, João Rocha, a co- 
memoração deste ano será singela. 

No início do dia, haverá a entre- 
ga de um bolo simbólico para as 


pessoas internas da instituição. De- 
pois, na parte da tarde, em evento 
aberto ao público em geral, a Ban- 
da do Exército e a Orquestra Jovem 
do Rio Grande do Sul, esta última 
formada por jovens atendidos pelo 
Pão, irão se apresentar. 

“Também será feita a reinaugu- 


ração de uma parte da fachada ex- 
terna da instituição, que simboliza o 
processo de reconstrução pelo qual 
estamos passando”, explica Rocha. 
Além disso, aprendizes dos cursos 
profissionalizantes estão produzin- 
do um curta-metragem que resgate 
a história da instituição. 


Ainda em celebração do 129º 
aniversário, a Fundação irá pro- 
mover a terceira edição do Passeio 
Ciclístico do Pão dos Pobres, com 
data marcada para o dia 25 de 
agosto, domingo. Às 9h, os parti- 
cipantes irão deixar o bairro Cava- 
lhada, na Zona Sul de Porto Alegre, 


JOSÉ CARLOS ANDRADE/PÃO DOS POBRES/JC 
+ E O To RIIN TTE L 


crítico da enchente, o Pão fez um 
trabalho de acompanhamento e 
de fornecimento de cestas bási- 
cas, material de higiene, roupas 
e cobertores para as famílias das 
crianças vinculadas à instituição. 

Rocha valoriza a disponibilida- 
de e a presteza das empresas par- 
ceiras e do povo gaúcho. “Várias 
pessoas têm nos procurado para 
oferecer materiais e auxílio em 
recursos financeiros. Nós tivemos 
uma procura muito boa e isso nos 
alegra, porque é uma forma de re- 
conhecimento pelo trabalho que 
o Pão dos Pobres realiza há 129 
anos”, comenta. 


em direção à quadra do Pão dos 
Pobres, na Cidade Baixa. 

Parte do trajeto abrangerá o tre- 
cho da Orla do Guaíba, o que, para 
João Rocha, deve reaproximar o 
povo gaúcho e o Guaíba. A partici- 
pação no passeio ciclístico é gratui- 
ta e não requer inscrição prévia. 
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REPORTAGEM ESPECIAL 


Enchentes acirram crise do setor 
leiteiro no Rio Grande do Sul 


Ana Esteves, especial para o JC 


economia(Djornaldocomercio.com.br 


Um misto de choque com deses- 
pero tomou conta do agricultor e 
bovinocultor de leite Jorge Dienst- 
mann, do município de Estrela, ao 
se deparar com o cenário de devas- 
tação que a enchente, provocada 
pelas fortes chuvas que marcaram 
o mês de maio no Estado, causou 
à propriedade dele: salas de orde- 
nha e galpões completamente des- 
truídos, máquinas e implementos 
cobertos de lama, estoque de ali- 
mentos para as vacas totalmente 
perdido e a sensação de que tudo 
estava acabado. E, de fato, estava: 
depois de enfrentar a enxurrada 
de setembro e novembro de 2028, 


Ao todo, 7,45 
mil produtores 
de leite gaúchos 
foram afetados 
pelas enchentes, 
distribuídos 

em diversos 
municípios 


que destruiu bens e meios de pro- 
dução, mataou mais de 30% do 
rebanho de vacas leiteiras, que de 
105 caiu para 70 cabeças, veio a 
catástrofe de maio com nova leva 
de destruição. Com prejuízos cal- 
culados em R$ 3,5 milhões, o agri- 
cultor não viu saída senão aban- 
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eças de b 
donar a atividade leiteira. “Como 
seguir se não tinha comida para 
as vacas? O solo destruído, sem 
condições de plantio? Além disso, 
perdi outra fonte de renda, que 
eram os frangos alojados: todos 
morreram. Fizemos as contas e o 
melhor era mudar de ramo, seguir 
plantando soja”, afirma. 
Dienstmann foi um dos 7,45 mil 
produtores de leite gaúchos que 
foram atingidos pelas enchentes, 
distribuídos em diversos muni- 
cípios. Conforme dados colhidos 
pela Emater/RS-Ascar, entre 30 
abril a 24 de maio, foram conta- 
bilizados 2,45 mil cabeças de bo- 
vinos leiteiros mortos, a produção 
total não coletada no Estado che- 
gou a 9,62 milhões de litros, já a 


produção média diária não cole- 
tada foi de 1,46 milhões de litros 
de leite. 

Segundo o presidente da As- 
sociação dos Criadores de Gado 
Holandês do Rio Grande do Sul 
(Gadolando), Marcos Tang, no 
auge da enchente, deixou-se de 
recolher 3 milhões de litros ao 
dia e essa queda de produção fi- 
cou mais ou menos em 10%. “Ago- 
ra, está um pouco abaixo de 10%, 
mas o produtor está com muita 
dificuldade. A produção total do 
Estado reduziu muito pouco, pois 
muitos dos atingidos não estão 
em bacias leiteiras tão pronuncia- 
das, embora importantes”, disse o 
dirigente. 

O produtor de Estrela engros- 


EMATER-RS/DIVULGAÇÃO/JC 


sa a lista de famílias que aban- 
donaram a atividade leiteira nos 
últimos anos, tendência que teve 
incremento após as enxurradas 
de maio. Conforme dados do Re- 
latório Socioeconômico da Cadeia 
Produtiva do Leite 2023 produzi- 
do pela Emater/Ascar-RS, o núme- 
ro de produtores de leite vincula- 
dos à indústria passou de 40,1 mil 
em 2021, para 33 mil em 2028, 
uma redução de cerca de 18%. O 
número é ainda mais alarmante 
se comparado ao primeiro ano de 
realização do documento, que in- 
dicava a existência de 84,1 mil es- 
tabelecimentos, o que correspon- 
de a uma redução de 60,78%, em 
nove anos. A tragédia climática 
de maio será incluída na lista de 
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Número de produtores de leite 


vinculados à indústria 


2015» 84199 
2021» 40182 (- 60,78%) 
2023» 33.019 (18%) 


Produção diária de leite no Estado 


2021» 278,15 litros/dia/estabelecimento 
2023» 317717 litros/dia/estabelecimento 


Fatores que contribuem para que 


as famílias deixem a atividade leiteira 
Preço pago pelo litro do leite 49,89 % 


Mão de obra pesada 45,96% 
Custo de produção 42,11% 


Dificuldade na sucessão familiar 41,91% 


Volume de leite produzido anualmente pelos 


empreendimentos ligados à indústria 
Entre 2015 e 2023, a redução foi de 8,91%. 


2023» 3.836 bilhões de litros 
2015» 4.212 bilhões de litros 


A maior parte da produção leiteira no Estado continua a ser à base 
de pasto com suplementação, representando 84% das Unidades de 


Produção. 


Muitos produtores migraram para a produção em semiconfinamento 
(10,65%) e em confinamento (5,35%) 


Padrão genético 


Holandês 67,03% 
Jersey 15,65% 


Cruza Holandês e Jersey 13,74% 


Número médio de vacas leiteiras por 
estabelecimento registrou aumento 


2023» média de 23,31 (+6710%) 
2015 +» média de 13,95 


Produtividade está em alta 


2023» 16,34 litros/vaca/dia 
2021» 15,37 litros/vaca/dia 
2015» 11,76 litros/vaca/dia 


FONTE: RELATÓRIO SOCIOECONÔMICO DA CADEIA PRODUTIVA DO LEITE 2023 - EMATER/RS-ASCAR 


motivos para a desistência da ati- 
vidade, justificada hoje por ques- 
tões como preço pago pelo litro 
do leite, apontado por 49,89%, a 
mão-de-obra (45,96%), o custo de 
produção (42,11%) e a dificuldade 
na sucessão familiar (41,91%). “Já 
vinha caindo muito a participação 
dos produtores na atividade leitei- 
ra, e a tendência é de que aumen- 
te agora com essa tragédia toda. 
Houve uma redução de produto- 
res, mas aumento da produção de 
14% em média, se comparados os 
anos de 2021 e 2023, por ganho 
em produtividade, diz o geren- 
te regional da Emater/RS-Ascar, 
Cristiano Laste. Em 2023 foram 
produzidos 317,17 litros/dia/esta- 
belecimento, enquanto em 2021 


o volume registrado foi de 278,15 
litros/dia/estabelecimento. 

Para os produtores que deci- 
diram ficar, o momento agora é 
de retomada, aos trancos e bar- 
rancos, na busca por ajuda para, 
nesse primeiro momento, ter in- 
sumos para alimentar o rebanho, 
recuperação de salas de ordenha, 
galpões, maquinário, lavouras e 
a estrutura da propriedade. “A si- 
tuação ainda é muito difícil pela 
dificuldade de formação de pas- 
tagens, o milho safrinha que nem 
conseguimos colher por causa do 
solo encharcado e da umidade. 
Houve perda de até 30% de produ- 
ção, afirma a presidente do Sindi- 
cato dos Trabalhadores Rurais de 
Teutônia, Liane Brackmann. 


Dados da enchente no Estado 


Dados da Defesa Civil do Rio Grande do Sul atualizados em 01 de julho apontam que mais de 96% 
dos municípios gaúchos foram afetados pelas chuvas que castigaram o Estado entre o fim de 
abril e o mês de maio deste ano. 


Municípios afetados: 478 de 497 96,17% 
Pessoas afetadas: 2,39 milhões 

Feridos: 806 

Desaparecidos: 33 

Óbitos confirmados: 179 


FONTE: DEFESA CIVIL/RS 


Dados do setor leiteiro na enchente 


Relatório técnico realizado pela Emater/RS-Ascar com uma análise detalhada dos impactos 
das chuvas e cheias extremas ocorridas no Estado do Rio Grande do Sul, durante o período de 
30 abril a 24 de maio de 2024. O Estado do Rio Grande do Sul publicou o Decreto nº 57.626, de 
21 de maio de 2024, que atualizou a lista de municípios em estado de calamidade pública (78 
municípios) e em situação de emergência (340 municípios). 


Número de municípios contabilizados: 456 municípios 
Número de localidades: 9,15 mil localidades 
Número de propriedades: 206,6 mil propriedades 


Municípios em calamidade 

Os municípios em calamidade são os seguintes, organizados por região administrativa da 
Emater/RS-Ascar: 

Região administrativa de Caxias do Sul: Bento Gonçalves, Caxias do Sul, Cotiporã, Gramado, Santa 
Tereza, São Valentim do Sul. 

Região administrativa de Erechim: Barra do Rio Azul, Ponte Preta, Severiano de Almeida. 


Região administrativa de Lajeado: Arroio do Meio, Bom Princípio, Bom Retiro do Sul, Canudos do Vale, 
Muçum, Colinas, Coqueiro Baixo, Cruzeiro do Sul, Doutor Ricardo, Encantado, Estrela, Feliz, Lajeado, 
Imigrante, Marques de Souza, Putinga, Relvado, Roca Sales, São Sebastião do Caí, São Vendelino, Taquari, 
Travesseiro, Vespasiano Corrêa. 


Região administrativa de Pelotas: Pelotas, Rio Grande, São José do Norte, São Lourenço do Sul. 
Região administrativa de Porto Alegre: Alvorada, Arambaré, Cachoeirinha, Campo Bom, Canoas, 
Charqueadas, Eldorado do Sul, Esteio, Guaíba, Igrejinha, Montenegro, Nova Santa Rita, Novo Hamburgo, 
Porto Alegre, Rolante, São Jerônimo, São Leopoldo, Sapucaia do Sul, Taquara, Três Coroas, Triunfo. 
Região administrativa de Santa Maria: Agudo, Cachoeira do Sul, Dona Francisca, Faxinal do 

Soturno, Nova Palma, Santa Maria, São João do Polêsine, São Martinho da Serra. 

Região administrativa de Soledade: Candelária, Fontoura Xavier, General Câmara, Ibarama, Passa Sete, 
Passo do Sobrado, Rio Pardo, Santa Cruz do Sul, São José do Herval, Segredo, Sinimbu, Venâncio Aires, 
Vera Cruz. 


Perdas em solos 

Nas 12 regiões administrativas da Emater/RS-Ascar, 
405 municípios relataram = de fertilidade e solos por 
erosão hídrica em 2.706.683 hectares. 


Atividade produção leiteira 
Produção diária não coletada 1.464.335 Litros 
Produção total não coletada 9.625.918 Litros 
Produtores prejudicados 7.450 


Área atingida e perdas em pastagens 


Pastagem : perdas na área atingida (%) : área plantada (ha) área atingida (ha) 
„Silagem S GD ss oa O rara 
cr Culivada É ABBA im DO aim TT so 
O a PANDER aa RNA o E ND RR pio 
TOTAL DE PRODUTORES: 32.409 
Número de animais mortos 
Criação : Quantidade afetada 
aiee i 1.198.489 cabeças 
eti EN Aves pafa oriação:qe subsistencia e réċr a reg agos COMAMA a i uon 
Bovinos de Corte 14.806 cabeças 


Suínos 14.794 cabeças 


16.054 caixas 


Apicultura comercial 


FONTE: RELATÓRIO TÉCNICO EMATER/RS-ASCAR 
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Prejuízo de R$ 3,5 milhões faz 
produtor abandonar a atividade 


Ana Esteves, especial para o JC 


economia(Djornaldocomercio.com.br 


“Pai, eu não quero morrer aqui”. 
A fala desesperada da filha do bo- 
vinocultor de leite, Jorge Dienst- 
mann, junto ao cenário de des- 
truição da propriedade da família, 
cujas perdas ultrapassam os R$ 
3,5 milhões, foram determinantes 
para que o produtor tomasse uma 
das decisões mais difíceis da vida 
dele: abandonar a produção leitei- 
ra e se dedicar apenas à agricul- 
tura. “Quando houve a notícia do 
rompimento da barragem de Co- 
tiporã, já estávamos fora de casa, 
numa situação terrível, correndo 
riscos, quando minha filha me dis- 
se que tinha medo de morrer ali. 
Foi quando decidi: não tem como 
seguir e nem ficar, e fomos para 
outra casa que eu havia construído 
mais longe do rio”, diz. 

Segundo ele, veio tudo a baixo 
nessa cheia de maio: dos três gal- 
pões que ele tinha dois foram ao 
chão, completamente inutilizados. 
O galpão de alimentação das vacas 
e a sala de ordenha destruídos. O 
resfriador de leite ficou grudado 
em um fio, boiando três dias na 
água. Essas duas estruturas me 
demandariam investimento de 
mais de R$ 100 mil. Só em silagem 
seriam mais R$ 120 mil, em quatro 
meses. “Teria ainda os custos de re- 
cuperação da lavoura, replantio da 
silagem e vai somando. Não tem 
como continuar”. 

O produtor conseguiu salvar 
todas as vacas, mas falta alimen- 
to, pois o estoque disponível dá 
apenas até agosto e, até conseguir 
fazer nova silagem, seria dezem- 
bro. Como surgiu a oportunidade 
de negociar as vacas, Dienstmann 
não pensou duas vezes, pois, se- 
gundo ele, se fosse continuar teria 
que patinar uns seis anos sem ga- 
nhar dinheiro. “Vou partir para o 
grão, pois tenho o maquinário e as 
áreas, e O investimento é menor”, 
revela. 

O produtor conta que a casa da 
família, que fica a 60 metros do 
leito do rio Taquari, foi severamen- 
te afetada pela enchente de maio, 
mas com alguns reparos daria 
para morar. “Mas dá uma trovoada 
e a gente pensa: vai dar enchente”, 

Mas não foi só o cenário de 
terra arrasada que desmotivou 
os produtores, especialmente de 
municípios do Vale do Taquari, a 
desistirem da atividade leiteira. A 


necessidade de sair dos lugares 
onde moram, buscando terras 
mais altas que permitam reiniciar 
a criação dos animais, inviabilizou 
a permanência de muitos. “Não va- 
mos repor os animais na mesma 
propriedade, pois daqui a pouco 
vem nova enchente e sempre a 
tendência de vir cada vez maior, 
como ocorreu em maio. Não tem 
como ficar dentro do risco, inves- 
tir, construir tudo do zero, galpão, 
sala de ordenha e perder o reba- 
nho e tudo de novo. Nossas perdas 
chegam a R$ 3,7 milhões e não 
consigo reaproveitar nem 10% do 
que sobrou. E para mudar não tem 
como, os preços dos terrenos estão 
impraticáveis e onde a gente mora 
desvalorizou. Por isso, vamos ficar 
só na produção de soja”, afirma o 
produtor Samuel Wermann, do 
município de Estrela. 

No caso dele, a tragédia afetou 
a propriedade em diversos senti- 
dos, mas o pior deles foi a perda 
de mais de 90% do rebanho. “Eram 
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147 animais e só sobraram doze. 


Dez na propriedade e dois pega- 
mos a seis quilômetros abaixo da 
nossa casa, apareceram vivos lá. O 
resto morreu, umas 40 presas no 
galpão, outras foram nadando em- 
bora e desapareceram, morreram 
em outros lugares”, lamenta. 

Além disso, ele teve danos em 
boa parte do maquinário, cinco 
tratores todos debaixo d'água, 
implementos molharam todos, al- 
guns com seguro, mas todos vão 
dar manutenção, algumas má- 
quinas que são eletrônicas e dão 
muita despesa. As lavouras tam- 
bém foram destruídas: dos 160 
hectares de soja, havia 75 hectares 
ainda para colher que foram per- 
didos. Quase toda a alimentação 
estocada para as vacas também foi 
perdida: 900 toneladas de silagem 
e umas 250 bolas de pré-secado 
que Wermann produzia, tudo foi 
embora. Segundo ele, a intenção é 
vender os animais que sobrevive- 
ram e seguir plantando soja. 


Abastecimento de leite deve 
se manter estável no Estado 


A redução na produção de 
leite no Estado, provocada pela 
destruição de propriedades em 
várias regiões, não deve levar a 
um cenário de desabastecimen- 
to do alimento. Quem garante é 
o secretário executivo do Sindi- 
cato da Indústria de Laticínios 
e Produtos Derivados (Sindilat), 
Darlan Palharini. Segundo ele, 
nas regiões mais atingidas estão 
apenas 10% dos produtores de 
leite gaúchos. 

“Nas grandes regiões produ- 
toras de leite, Norte e Noroeste, 
houve menos danos e pouco 
atraso na questão de alimenta- 
ção dos animais e a produção 
vem vindo”, completa. E mesmo 
que tivéssemos o pior cenário, 
com mais áreas produtoras atin- 
gidas é só estalar os dedos que 
vem leite da Argentina e do Uru- 
guai para atender o mercado”. 

Segundo Palharini, entra mui- 
to leite em pó e queijo dos países 
vizinhos pela condição de preço 
desses produtos, mais competi- 
tivos no mercado internacional. 
“Se comparar o mês passado 
de preço médio de Conseleite, o 
produtor gaúcho recebeu US$ 
0,55 pelo litro do leite, enquan- 
to na Argentina e Uruguai eles 
recebem US$ 0,36, pois é uma 
diferença enorme em termos de 
custos de produção e valor de 
matéria-prima”, avalia Palharini. 

A questão dos preços ao con- 
sumidor não deve ter grandes 
alterações, diferente do que a 
gente vê nessa época de inverno, 
que é, normalmente, uma época 
em que reduz a oferta de leite e 


acaba aumentando o curso de 
produção. 

A produção de leite foi impac- 
tada no Estado por uma série de 
fatores: falta de alimento para as 
vacas, problemas com o trans- 
porte do produto causados pelas 
enchentes que destruíram estra- 
das, e que também refletiram nos 
preços da logística. Muitas estra- 
das ainda seguem sem condições 
de trafegabilidade, fazendo au- 
mentar a rota de coleta do leite. 
“Esse custo acaba sendo dividido 
entre o produtor e a indústria, 
pois o consumidor não vai pagar 
mais caro pelo leite”, afirma. 

Sobre os danos sofridos pela 
indústria, Palharini diz que fo- 
ram pouco significativos, espe- 
cialmente por falta de energia 
elétrica, mas nada perto do que 
ocorreu nas propriedades ru- 
rais. “Os parques industriais não 
chegaram a ter grandes abalos, 
sendo quase todos preservadas”, 
informa Palharini. 

Sobre a saída de produtores 
da atividade, ele diz que a ten- 
dência é agravar a situação, pois 
muitos foram atingidos pela ter- 
ceira vez. “Não tem lucratividade 
que possa sustentar isso e, se ele 
já tinha uma produção pequena, 
tem toda a questão psicológica 
de continuar na atividade ou não. 
Estamos vivendo um período 
de achatamento do número de 
produtores. Mas, por outro lado, 
a produção estadual não caiu e 
tem muitos tambos produzindo 
mais de 1000 litros de leite por 
dia, ou até mais, com lucrativida- 
de muito boa. 
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Palharini diz que tendência é a situação se agravar ainda mais 
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Mesmo com perdas sucessivas, 
produtora segue na pecuária leiteira 
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O amor pela terra e a falta de 
um lugar para ir e recomeçar a 
vida longe do risco de uma nova 
enchente fez com que a produtora 
rural Louvani Buhl decidisse ficar 
na propriedade localizada no mu- 
nicípio de Estrela e seguir com o 
trabalho na pecuária leiteira. “A 
gente não tem para onde ir, e nem 
quero sair. Aqui é o lugar da gen- 
te. Até porque tudo na volta aqui 
foi afetado, teria que ir para outra 
região do Estado, e não quero”, diz. 

Ela conta que os prejuízos 
maiores com a enchente de maio 
foram com a perda das pastagens 
de azevém e aveia semeadas pou- 
co tempo antes da inundação. “A 
semente estava caríssima e mui- 
to escassa e, infelizmente, perde- 
mos tudo de uma área de quatro 
hectares que agora está coberta 
por lodo”, conta. O milho que es- 


tava plantado também foi perdi- 
do e, por isso, eles precisaram de 
ajuda para arrecadar alimento 
para os animais. 

A boa notícia é que o plantel de 
37 vacas leiteiras se salvou todo, 
pois, com a ajuda dos vizinhos, 
ela conseguiu retirar os animais 
antes da subida violenta da água. 
“Se dizia que a água não ia chegar, 
pois houve outras duas enchentes 
e não chegou. Mas agora foi dife- 
rente, muito mais forte, precisa- 
mos levar as vacas para longe da 
casa, pois elas queriam voltar para 
perto da água. Precisamos botar 
elas num lugar mais alto”. Pelo 
estresse, os animais não consegui- 
ram produzir muito, precisaram 
ser esgotadas só duas vezes, o que 
reduziu a quantidade de leite que 
a produtora precisou colocar fora. 
“O caminhão não conseguia cole- 
tar, pois não tinha estrada. O leite 
precisou ir todo fora. O resfriador 
também estragou, mas agora já 


estamos recuperando as perdas 
aos pouquinhos com os animais 
voltando a produzir”. A estrutu- 
ra do galpão e os equipamentos 
também foram preservados e ela 
conseguiu retirar boa parte dos 
móveis da casa, que teve assoalho 
e portas danificados. 

O presidente do Sindicato dos 
Trabalhadores Rurais de Estrela, 
Rogério Heemann, disse que, nos 
municípios mais atingidos, a ten- 
dência é de que só uma minoria 
permaneça nas suas terras, pois a 
possibilidade de acontecer nova en- 
chente é grande. “A maioria vai ar- 
rendar, pois vender não vale a pena. 
Uma área que antes valia R$ 100 
mil, hoje não vale nem R$ 10 mil. 
A terra desvalorizou terrivelmente”. 
Heemann defende linhas de crédito 
especiais e anistia das dívidas pas- 
sadas para “os produtores que bra- 
vamente vão ficar”, pois perderam 
casa, máquina, animais, alimento. 
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Louvani diz que prejuízo mais expressivo foi na destruição das pastagens 


Falta de alimento para as vacas preocupa industria e entidades ligadas ao segmento 


Depois de amargar perdas seve- 
ras com a enchente de maio: ani- 
mais mortos ou perdidos, galpões 
e salas de ordenha destruídos, má- 
quinas e equipamentos cobertos 
de lodo, muitos com perda total, 
os produtores enfrentam agora o 
problema da falta de alimento para 
as vacas. À situação preocupa a in- 
dústria, pois os volumes de leite co- 
letados estão em queda, justamen- 
te num período que deveriam estar 
em alta. O presidente liquidante da 
cooperativa Languiru, Paulo Birck, 
diz que o período de maio é de 
aumento da produção, pois tem 


temperaturas mais amenas, prin- 
cipalmente o gado Holandês, pois 
se passar de 25º C ele começa a ter 
perda de produtividade. 

“Num maio normal, coletáva- 
mos na faixa de 6,5 milhões de li- 
tros ao mês. Caiu para 5,6 milhões 
de litros. Em junho, recuperamos 
um pouco, chegando a 6 milhões 
de litros, mas se fosse num ano 
sem enchente, com pastagens de 
inverno a pleno, seriam 8 milhões 
de litros. E esse impacto é sentido 
na Languiru e outras indústrias 
também”, disse Birck. 

A grande preocupação é quan- 


do o produtor terá alimento dispo- 
nível de novo. Tem propriedades 
que estão vendendo rebanhos, por- 
que vai faltar alimentação. “Uma 
lavoura de milho precisa de, no mí- 
nimo, cinco meses para estar pron- 
ta. E antes de plantar os produto- 
res terão que recuperar as áreas 
para implantar uma cultura, pois 
tem mais de 50 cm de sedimentos 
em cima dessa terra, trazidos pela 
água”, acrescenta Birck. 

Um dos momentos mais críticos 
da enchente foi quando os produ- 
tores precisaram colocar leite fora, 
pois esgotavam as vacas e não ti- 


nham nem como resfriar o alimen- 
to, pois os resfriadores estavam de- 
baixo d'água. Os que conseguiam 
resfriar, não tinham como mandar 
via caminhão para a indústria, 
pois não tinha estrada para que os 
leiteiros chegassem nas proprieda- 
des. “A perda de produção foi enor- 
me e, agora, esse impasse da falta 
de comida”, complementa Birck. 

O coordenador da Federação 
dos Trabalhadores na Agricultura 
no Rio Grande do Sul (Fetag) no 
Vale do Taquari, Marcos Hinrich- 
se, ressalta que tem muito inverno 
pela frente, com pouca pastagem 


disponível a campo, sem silagem, 
e o produtor depende de apoio 
de fora. “A Fetag está dando esse 
apoio, mas não sabemos até que 
ponto vai ser suficiente”. 

Para o secretário-executivo do 
Sindilat, Darlan Palharini, seria 
importante esse aporte do Fundo- 
leite justamente para subsidiar as 
propriedades que estão com difi- 
culdade de alimentar o rebanho. 
“O clima não tem ajudado, tem tido 
pouco sol, o que prejudica a ques- 
tão das pastagens e agrava ainda 
mais o problema da falta de alimen- 
to para os animais”, diz Palharini. 


Setor segue sem respostas sobre valor e data para liberação do Fundoleite 


Mesmo diante da maior catás- 
trofe climática já vivenciada pelos 
gaúchos, produtores e indústria 
do setor leiteiro seguem sem res- 
postas do governo do Estado so- 
bre quando e quanto será liberado 
de recursos do Fundo de Desen- 
volvimento da Cadeia Produtiva 
do Leite do Rio Grande do Sul 
(Fundoleite). 

“Estamos no aguardo para que 
seja feito o anúncio da liberação 
dessa verba, para que esse recur- 
so seja aplicado a fundo perdido 
para os produtores, para reposi- 
ção de vacas leiteiras, implanta- 


ção de pastagens, preparação de 
solo”, afirma o secretário execu- 
tivo do Sindicato da Indústria de 
Laticínios e Produtos Derivados 
(Sindilat), Darlan Palharini. Sobre 
o saldo do fundo, o dirigente diz 
ter sido feita uma consulta junto à 
secretaria da Agricultura e secre- 
taria da Fazenda, mas ainda não 
recebeu resposta. 

“Deve estar próximo dos 
R$ 40 milhões, mas não temos 
esse dado oficial. Não é muita 
coisa, mas para atividade inteira 
é um valor bem considerável, que 
pode melhorar a competitivida- 


de”, completa. Lideranças do setor 
também solicitaram aumento do 
crédito presumido do PIS e Cofins, 
através do programa Mais Leite 
Saudável do Governo Federal, pas- 
sando de 50% para 100% para as 
empresas quadruplicarem os in- 
vestimentos voltados ao restabele- 
cimento dos produtores afetados. 
“No Fundoleite, está um dinhei- 
ro escondido atrás de dez cofres 
de burocracia, este é o problema”, 
protesta o presidente da Associa- 
ção dos Criadores de Gado Holan- 
dês (Gadolando), Marcos Tang. Ele 
diz que, se o recurso do fundo não 


puder ser usado agora para socor- 
rer o produtor, num momento de 
extrema dificuldade, “não enten- 
demos mais para que serve esse 
fundo”, completa o dirigente. 

Em nota, a Secretaria da Agri- 
cultura, Pecuária, Produção 
Sustentável e Irrigação afirmou 
que “o governo está trabalhando 
para a liberação dos recursos do 
Fundoleite, na ordem de cerca de 
R$ 10 milhões, mas há questões 
administrativas e jurídicas que 
precisam ser superadas para ma- 
nifestações futuras”. À Secretaria 
de Desenvolvimento Rural (SDR), 


lançou um projeto de fomento à 
cadeia produtiva do leite na or- 
dem de R$ 30 milhões. Haverá 
bônus financeiro para produtores 
de leite com projetos vinculados 
à cadeia produtiva do alimento. 
O bônus será concedido direta- 
mente na contratação das linhas 
de crédito disponibilizadas para 
agricultores familiares no Plano 
Safra 24/25. A partir da segunda 
quinzena de agosto, os produtores 
poderão acessar o programa dire- 
tamente nas agências do Banrisul. 
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Nos últimos 10 anos, 
50% dos produtores 
abandonaram a 
atividade leiteira, 

diz Marcos Tang 
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O presidente da Associação 
dos Criadores de Gado Holandês 
(Gadolando), Marcos Tang, faz 
um panorama da atividade leitei- 
ra gaúcha, que amarga prejuízos 
há anos, agravados pelas enchen- 
tes de maio e que acarretaram 
um movimento ainda maior de 
produtores que optaram por dei- 
xar a atividade leiteira. 


Empresas & Negócios - Quais 
os principais motivos pelos 
quais os produtores de leite têm 
abandonado a atividade? 

Marcos Tang - Nos últimos 
10 anos, 50% dos produtores 
que estavam na atividade leitei- 
ra largaram a atividade. Tiveram 
que abandonar pelo alto custo na 
produção do leite e baixa remu- 
neração que não paga os custos. 
Inicialmente, as pessoas diziam 
assim: são produtores que não 
se adaptaram, não investiram, 
não se adequaram. Isto é uma 
verdade parcial, talvez lá no iní- 
cio, pois vieram as normativas, 
tanque de expansão e foram ne- 
cessários enormes investimentos 
nas propriedades leiteiras. 

E&N - Mas essas medidas fo- 
ram importantes para a quali- 
dade do leite gaúcho, certo? 


Hoje temos leite 

de qualidade no 

Rio Grande do Sul, 

e isso queremos 
deixar muito claro ao 
consumidor 


Tang - Claro, concordamos 
com todas elas, pois hoje temos 
leite de qualidade no Rio Grande 
do Sul, e isso queremos deixar 
muito claro ao consumidor: lei- 
te com qualidade, tanto que não 
tem sido a pauta, o nosso leite 
tem qualidade e ponto. Mas esses 
produtores fizeram essas adap- 
tações, esses investimentos, e a 
remuneração muitas vezes não 
cobriu esse investimento para 
pagar os empréstimos que tive- 
ram que ser feitos. Aí você pega 
o Rio Grande do Sul, incluímos 
agora então as nossas condições 
climáticas desfavoráveis, não só a 
enchente, nós tivemos três anos 
de estiagem, seguidos agora por 
dois anos, 2023, 2024, de en- 
chentes. Não foi só uma enchente, 
a de maio, que foi a grande im- 
pactante, mas tivemos setembro 
com chuvas fortes, 100 mm em 
dois dias e, em outros momen- 
tos, atrapalhando enormemente 
a nossa produção de alimentos. 
Agora, nós estamos com dificul- 
dade de produzir alimento para 
nossas vacas leiteiras. 

E&N - É possível dizer que a 
tragédia climática fez crescer 
ainda mais a curva de abando- 
no da atividade? 

Tang - À enchente entra neste 
contexto, para alguns uma difi- 
culdade a mais a ser superada, e 
vão superar, e estão pegando em- 
préstimo, estão pedindo ajuda, e 
estão conseguindo doação de ali- 
mentos para os animais e crédito 
para comprar. E assim por diante. 
Mas, para muitos, foi a pá de cal 
para encerrar com a atividade. 
Eu sempre lembro, quando eu fui 
presidente a primeira vez da Ga- 
dolando, dizia-se que nós tínha- 
mos 60 mil, 80 mil produtores de 
leite, tínhamos praticamente 80 
mil notas fiscais no fim do mês de 
produção de leite, hoje nós esta- 
mos na casa dos 30, 32 mil, e ago- 
ra, após enchente provavelmente 
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Dirigente lembra que os produtores já estavam com dificuldades pelos três anos de seca e alto custo de produção 


Tivemos setembro com 
chuvas fortes, 100 
mm em dois dias e, 
em outros momentos, 
atrapalhando a 
produção de alimentos 


mais uma queda. Então, mais de 
50% dos produtores pararam. É 
certo que quem ficou na atividade 
aumentou sua escala produtiva, 
mas, se hoje estão reclamando, se 
hoje estão com dificuldades, são 
os produtores que se adequaram, 
investiram e produzem o leite 
qualidade, mesmo enfrentando 
enormes dificuldades. 

E&N - E como tem sido equa- 
cionada essa questão da falta de 
alimento para os animais? 

Tang - Se você não consegue 
produzir o seu próprio alimento, 
você tem que comprá-lo e, às ve- 
zes, pagando muito porque tem 
que vir de longe, às vezes tem fre- 
te, encarecendo enormemente. A 
enchente entrou nesse contexto, 
com produtores que já estavam 
com dificuldades pelos três anos 
de seca, alto custo de produção, 
baixa a remuneração, aí entra 
a importação também, compe- 
tindo deslealmente conosco, e a 
enchente foi, como se diz aqui no 
Rio Grande do Sul, muitas vezes a 


pá de cal para alguém que estava 
na dúvida e remando com dificul- 
dade, encerrar suas atividades. A 
questão do alimento é uma grande 
dificuldade, pois a atividade leitei- 
ra tem médio e longo prazo: uma 
terneira que nasce hoje, em julho 
de 2024, só produzirá leite em ju- 
lho de 2026. São 24 meses tratada 
como bom alimento, carinho, cui- 
dado, sanidade para ter uma boa 
vaca leiteira depois desse período. 
E ainda acho que na primeira lac- 
tação ela paga a sua criação, para 
depois na segunda lactação dar 
algum retorno ao produtor. En- 
tão, como vamos ter alimento se 
tivermos três anos de estiagem e 
ninguém conseguiu fazer uma boa 
reserva de alimentos? Aí, quando 
plantaram pastagem veio a en- 
chente. Não é o produtor de leite 
que está sempre chorando, as coi- 
sas estão difíceis mesmo. 

E&N - A dieta das vacas in- 
clui alimentos volumosos (for- 
ragens) e concentrados (grãos). 
A dificuldade está em conseguir 
os dois? 

Tang - A ração, os grãos, você 
vai na agropecuária e compra. A 
grande dificuldade está em ter 
o volumoso, como feno, pré-se- 
cado, pastagem. Mesmo tendo 
dinheiro, está difícil de achar, 
muitas vezes tendo que vir de 
outras regiões. E o produtor sabe 
que ele mesmo tem que produzir 
o seu volumoso para diminuir o 
custo de produção e poder ter al- 
gum lucro. Tudo o que estamos 
falando aqui é custo de produção 
alto, porque não está sendo pos- 
sível, nos últimos anos, no Rio 
Grande do Sul, você produzir o 


alimento para o seu gado. 

E&N - E qual a situação ago- 
ra, no pós-enchente? 

Tang - O grande problema de 
quem foi enormemente atingido 
pela enchente, além da perda de 
animais, construção, produção 
de alimento, alojamento princi- 
palmente no Vale do Taquari, em 
Santa Cruz, Rio Pardo, Vale dos 
Sinos, Serra, também se perdeu 
muita pastagem que agora está 
fazendo falta. Nessa época, as 
vacas deviam estar pastando, ou 
este pasto ser servido no cocho, 
cortado e levado ao cocho. Isso 
devia ter acontecido em maio, ju- 
nho, mas estamos em agosto e até 
agora ainda não temos esse pas- 
to. Nossas pastagens estão muito 
atrasadas e não vamos conseguir 
usufruir delas, porque a maioria 
dos produtores tem pouca área de 
terra, então a mesma área é uti- 
lizada com duas, três safras: tira 
ali em março, abril, o milho, faz 
silagem, e semeia o pasto. Aí, em 
maio, junho, julho, agosto, setem- 
bro, usa esse pasto. Em outubro, 
planta o milho de novo, e assim 
por diante. Mas este ciclo se atra- 
sou todo, porque em maio as pas- 
tagens foram lavadas, escorridas 
e riscadas do mapa. Então teve 
que ser ressemeada onde o solo 
permitiu, pois em muitas áreas 
tem que haver uma recuperação 
de solo, e recuperação de solo 
não é rápido, vai anos, ou seja, a 
próxima safra também está com- 
prometida. Nas áreas menos atin- 
gidas, tivemos 60 dias de atraso 
nas pastagens, as áreas que ti- 
veram o solo arrasado não têm 
como instituir uma pastagem. 


* Ana Esteves é jornalista formada pela Universidade Federal do Rio Grande do Sul (Ufrgs). Atuou como repórter setorista de agronegócios no Jornal do Comércio, Correio do Povo e Revista A Granja. Hoje, 
atua como assessora de imprensa e repórter freelancer. Também é graduada em Medicina Veterinária pela Ufrgs. 
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Empresas&negócios 


Mulheres se preocupam mais com compra 
sustentável do que homens, revela pesquisa 


Consumo » /nici 


No Brasil, as mulheres mani- 
festam mais preocupação com o 
consumo sustentável do que os 
homens. É o que mostra uma pes- 
quisa divulgada pela Confederação 
Nacional do Comércio de Bens, 
Serviços e Turismo (CNO). O estudo 
buscou compreender de que forma 
aspectos ambientais, sociais e eco- 
nômicos influenciam o comporta- 
mento do consumidor. 

Com o título de Pesquisa Con- 
sumo Consciente - Visão do consu- 
midor 2024, a iniciativa envolveu 
uma consulta online com 1.019 
pessoas. A coleta dos dados foi 
realizada no fim de outubro do ano 
passado em 320 cidades, de todas 
as regiões do País. Os entrevista- 
dos responderam a um questio- 
nário sobre o tema. Os resultados 
foram desagregados por gênero, 
classe social, faixa etária, escolari- 
dade e localização geográfica. 

Entre as mulheres, 36% afirma- 
ram que deixam de comprar pro- 
dutos de vendedores ou fabrican- 
tes com práticas nocivas ao meio 
ambiente, 39% disseram rejeitar 
empresas envolvidas em escânda- 
los de desrespeito aos empregados 
e 38% recusam marcas envolvidas 
em fraudes ou corrupção. Já entre 
os homens, foram registrados per- 
centuais mais baixos em todos os 
três tópicos: 33%, 38% e 36%, res- 
pectivamente. 

O público feminino também é 
mais propenso a realizar muitas 
pesquisas de preços antes de rea- 
lizar uma compra: 67% das mu- 
lheres afirmaram ter esse hábito. 
Entre os homens o índice foi 61%. 


O público feminino 
também é mais 
propenso a realizar 
muitas pesquisas 

de preços antes 

de realizar uma 
compra: 67% das 
mulheres afirmaram 
ter esse hábito 


Os participantes foram indaga- 
dos sobre quais seriam as princi- 
pais preocupações para a adoção 
de um consumo consciente. A or- 
dem das respostas mais assinala- 
das foi similar entre as mulheres 
e os homens, com leves diferenças 
nos percentuais. 

A lista foi encabeçada pela re- 
dução da poluição e pela utilização 
dos recursos naturais de forma 
responsável, citadas respectiva- 
mente por 61% e 58% das consu- 
midoras e por 60% e 57% dos 
consumidores. Em terceiro lugar, 
aparecem as questões trabalhistas 
das marcas, lembrada por 55% das 
mulheres e 56% dos homens. Além 
disso, 54% de ambos os gêneros 
mencionaram a redução do impac- 
to na flora e fauna. 

Os entrevistados também res- 
ponderam quais as atitudes mais 
adotadas em linha com um con- 
sumo consciente. As respostas 
mais citadas foram a compra de 
produtos em refil para reutilizar 
embalagens, a compra de produtos 
que podem ser reaproveitados, o 
uso racional dos recursos naturais 
como energia elétrica e água, a 


Segmentação social e regional 


Entre os dados segmentados 
por classe social, observa-se que 
os consumidores da faixa de ren- 
da média mensal domiciliar en- 
tre R$ 900,60 e R$ 1.965,87 são 
os mais preocupados em pesqui- 
sar preços. A prática é reivindi- 
cada por 67% das pessoas desse 
grupo. Para as demais faixas de 
renda, o percentual é mais baixo, 
variando entre 63% e 65%. 

Ao mesmo tempo, a compra 
por impulso é mais frequente 


entre as populações com menor 
renda. Nas faixas C, D e E, que vão 
até a média mensal domiciliar de 
1.965,87, esse comportamento é 
relatado por 8% dos consumido- 
res. Na faixa C+, esse percentual 
é de 6% e nas faixas A e B de 5%. 

Cerca de 29% dos entrevis- 
tados dizem não ser nem muito 
econômico e nem muito gasta- 
dor. Na segmentação por classe 
social, esse índice variou entre 
25% e 31%. 


RAWPIXEL/FREEPIK/JC 


Estudo aponta a necessidade de as empresas construírem uma pauta para tomada de decisões com base nos clientes 


preferência por produtos feitos de 
materiais recicláveis, a recusa em 
comprar de empresas com escân- 
dalos de desrespeito aos emprega- 
dos e a separação do lixo reciclável 
em casa. 

Os resultados da pesquisa in- 
dicam ainda que as certificações 
socioambientais - como Produtos 
Orgânicos Brasil, Selo FSC, ISOs, 
NBRs, Selo Procel, e Selo Empresa 
Amiga da Criança - são importan- 
tes para a maioria dos ouvidos. 
Elas foram consideradas relevan- 


tes para 58%, sendo extremamente 
relevantes para 21%. 

De outro lado, cerca de 70% 
dos consumidores consultados 
não consideraram que a compra 
de produtos piratas ou falsificados 
seja um hábito que prejudica a eco- 
nomia. Eles também consideram 
que a prática está relacionada com 
a baixa conscientização e educa- 
ção sobre o assunto. 

De acordo com o relatório da 
pesquisa divulgada pela CNC, foi 
constatado crescente interesse dos 


Dados específicos do varejo 


A pesquisa, cuja íntegra está 
disponibilizada no portal eletrô- 
nico da CNC, também apresentou 
dados específicos envolvendo al- 
guns segmentos do varejo. Hou- 
ve análises para os comércios de 
roupas e acessórios; eletroele- 
trônicos; produtos de limpeza; 
alimentação e bebidas; higiene 
pessoal e beleza; lazer e turismo; 
e instituição de ensino. 

No consumo de alimentos e 
bebidas, por exemplo, 25% decla- 


raram preferência pela produção 
comunitária, 21% a embalagens re- 
cicláveis ou biodegradáveis e 17% 
a produtos orgânicos. Já em rela- 
ção aos itens de higiene e beleza, 
26% afirmaram dar preferência a 
produtos com certificação de bem- 
-estar animal, os quais atestam 
que não houve uso de animais em 
testes. Na escolha dos produtos de 
limpeza, a busca por embalagens 
de refil foi mencionada por 47%. 
Para 55% dos entrevistados, 


consumidores pela sustentabilida- 
de, o que impõe a construção de 
uma pauta para a tomada de de- 
cisão dos empresários. Ainda há, 
no entanto, obstáculos para que a 
sustentabilidade seja adotada de 
forma mais ampla nas práticas 
de consumo. “No Brasil, 51% dos 
consumidores consideram as op- 
ções sustentáveis muito caras, e 
em segundo lugar, para 46%, há 
dificuldade com a disponibilidade 
limitada de produtos sustentáveis”, 
diz o relatório. 


as práticas sustentáveis são re- 
levantes na escolha do destino 
turístico. De outro lado, 51% afir- 
maram não estarem dispostos a 
pagar sobretaxas nas passagens 
aéreas para compensar a emis- 
são de gases do efeito estufa, en- 
quanto 38% aceitariam pagar se 
obtivessem mais informações so- 
bre as medidas adotadas. Os ou- 
tros 11% dizem que já costumam 
pagar taxas extras voltadas para 
a sustentabilidade da aviação. 
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PROGRAMA 
banrisul . 
reconstruir RS 


Plano Safra 
Banrisul 


RS 12,2 
Bilhões 


O maior plano 
safra da história 
do Banrisul. 


Recursos disponibilizados para todos produtores rurais: 
pequenos, médios e grandes, com aumento de 


28% a mais de recursos para a Agricultura Familiar. 


Vamos juntos semear um novo ciclo. 
Conte com o Banrisul. 


> banrisul a 
2 q r | S U SAC 0800 646 1515 Ouvidoria 0800 644 2200 banrisul.com.br/planosafra 


